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Madrid, 17 de julio de 2024

PERIODISMO 2030 Y FUNDACION AXA PRESENTAN EL ‘DECALOGO PARA EL CAMBIO*: I
COMUNICACION, INCOMUNICACION Y COMUNICACIONES

El 90% de los espafoles cree probable un aumento
de las adicciones digitales entre los jovenes

Este sondeo es uno de los ocho trabajos demoscépicos realizados en relacion con los
multiples aspectos del proceso de cambio en el que esta sumida la sociedad actual.

El 90% de los espafioles considera que es probable que en los proximos 30 afios aumenten las
adicciones digitales entre los jovenes. Las perspectivas son menos pesimistas, precisamente,
entre ellos. Ese porcentaje se reduce al 80% entre las personas de 18-34 afios. Esta es una de las
principales conclusiones del sondeo Decalogo para el Cambio, realizado por Metroscopia para
Periodismo 2030y la Fundacién AXA, y presentado hoy en Zaragoza.

La encuesta sobre Comunicacién, Incomunicacion y Comunicaciones es uno de los ocho trabajos
demoscépicos realizados en relacién con los multiples aspectos del proceso de cambio en el que
esta sumida la sociedad actual. Y ha sido presentado hoy en Zaragoza con presencia del presidente
del Gobierno autonémico, Jorge Azcén; la alcaldesa de la ciudad, Natalia Chueca; el presidente de
Henneo, Fernando de Yarza; y el director general de la Fundacion AXA, Josep Alfonso.

Del estudio presentado esta manana por el periodista Fernando Jauregui, presidente del Foro
Periodismo 2030, se desprende también que tres de cada cuatro espafoles considerarian positivo
que se prohibiera el acceso a las redes sociales a los menores de edad. Asi, pese a que un 42% cree
que las redes sociales son una fuente de informacién fiable, un 41% afirma sentirse “poco seguro”
o “inseguro” cuando las utiliza.

Para el director general de la Fundacion AXA, “nunca hemos vivido en una sociedad con la
abundancia de informacién de que hoy disponemos. Y jamas hemos tenido unos medios, unos
canales de comunicacion, tan sofisticados como los actuales. Sin embargo, en contra de lo que
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cabria esperar, nunca ha sido tan dificil en sociedades democraticas discernir lo falso de lo real. Y
este es un riesgo sin precedentes”.

En este sentido, un 34% de los esparioles considera que los medios de comunicacién informan mal
de los cambios sociales que se estan produciendo; un 53% cree que informan de asuntos que no
son importantes para la sociedad; un 61% se siente “en muchas” o “en bastantes” ocasiones
confundidos con la forma en la que los medios narran la realidad; y un 66% se siente “muy” o
“bastante” saturado.

El balance que hace la sociedad espanola de los medios de comunicacién es muy poco
complaciente: El 51% se siente bien informado en “pocas ocasiones” o “nunca”; y un mayoritario
84% cree que los medios titulan de manera llamativa o alarmista sus noticias para aumentar sus
audiencias.

Ante el advenimiento de la inteligencia artificial generativa, casi un 80% de los encuestados
considera que favorecera la proliferacion de bulos y noticias falsas. Y en el mismo porcentaje, los
espafioles temen que la IA suponga un riesgo para la privacidad.

En este sentido, la alcaldesa de Zaragoza senald que “la inteligencia artificial sera positiva siempre
que pongamos a las personas por delante. Es importante ser valientes y afrontar los retos de las
nuevas tecnologias, poniendo siempre a la ética en el centro y al servicio de los ciudadanos”,
sefnal6 Chueca.

La clausura corrié a cargo del presidente Jorge Azcdn, que reconoci6 el papel de los medios de
comunicacion en la salud democratica y sefialé a Aragdn como la capital de la inversion
tecnologica del sur de Europa.

SOBRE FUNDACION AXA MAS INFORMACION:

La Fundacién AXA, nacida en 1998, canaliza toda la accién social de AXA hacia | idad Relaciones con los Medios:
a rundacion , Naclda en , Canallza toda la accion social de acCla la comuniaad. Gema Rabaneda: 669465054

Su estrategia se centra, principalmente, en el impulso de proyectos que promueven la proteccion
y prevencién de riesgos, en linea con la politica de Responsabilidad Corporativa de la compafiia.
Ademas, la Fundacion AXA apoya actividades de mecenazgo cultural.

gema.rabaneda@axa.es

Juan Jiménez: 625042118
juan.jimenez@axa.es

Patricia Garcia: 652812527
patricia.garcia@axa.es

Carla San Marcelino: 629036240

- carla.marcelino@axa.es
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Estrategia de Responsabilidad Corporativa
Sostenibilidad - AXA Seguros
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